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HISTORIA DO RADIO

INTRODUGAO

1922 foi um ano agitado e importante na historia do Brasil:
em fevereiro acontecia a Semana de Arte Moderna de S&o Paulo,
em margo era fundado o Partido Comunista Brasileiro e, em
setembro, realizava-se a primeira emisséo radiofbnica oficiai no
Pafs, com um discurso do entdo presidente Epitacio Pessoa,

‘durante a exposi¢éo comemorativa do Centenério da Indepen-

déncia no Rio de Janeiro,
Para a maijoria dos visitantes presentes a exposi¢édo, o
discurso presidencial transmitido através dos alto-falantes es-

trategicamente posicionados (e ignorados até o momento da .

transmiss&o) fol uma surpresa. A mégica caracterfstica do radio
comeégava — ali — a fazer parte da histéria nacional, Somente
no ano seguinte, em 1923, o radio iniciaria a sua trajetéria no
Pais, com a instalagdo da primeira emissora brasileira: a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, fundada por Roquette Pinto,
Antropdlogo, etndlogo e escritor, o pioneiro do radio no
Brasil também era, no infcio dos anos 20, um defensor da
necessidade de transmitir educcxgao e cultura aos brasileiros
espalhados por todas as regides do Pais. Por essa razéo, a
primeira missao do radio no Brasil foi, basicamente, educativa.

O RADIO EDUCATIVO

A atuagao de Roquette Pinto como um intelectual entusiasta

da popularizagéo do conhecimento através de livros, jornais e’

15




revistas ganhou um novo e surpreendente impulso com a
introducao do réadio no Brasil. Em um de seus livros, intitulado
Seixos Rolados, Roquette Pinto afirmava: “nos que assistimos a
aurora do radio sentimos o que deveriam ter sentido alguns dos
que conseguirar possuir e ler os primeiros livros. Que abala no
mundo morall Que meio para transformar © homem, e poucos
minutos, se © empregar com boa vontade, alma e coragéo!”.

Assim foi durante os 13 anos em que Roquetie Pinto esteve
A frente da Radio Sociedade do Rio de Janeiro, No principio
dominada por programas eruditos, a programagéo da emissora
foi se adaptando até chegar a transmisséo de programas popu-
lares, ou seja: o espago inicial, ocupado pela transmisséo de
bperas, conferdncias e musicas classicas, foi cedendo lugar para
a apresentag@o de cantores e compositores de sUCess0 na
época, além de inchuir programas para publicos distintos como,
por exemplo, o infantil.

As condigbes sob as quais operava & Radio Sociedade
eram, na verdade, comuns as emissoras de entdo que, num
primeiro momento, funcionaram mais como assoclagbes ou
clubes seletos, onde ao ouvinte cabia também a funcdo de
programador musical. Explica-se: como toda novidade tecno-
lagica, o radio — no seu inicio — era acessivel apenas as
pessoas com alto poder aquisitivo. A elite da época, que possufa
meios para adquirir um aparelho, gostava de bpera, possuia em
casa discos de Opera, Esses discos eram cedidos tempo-
rariamente as radios para que cada uma pudesse programar as
suas atragoes. .

As radios Club do Brasil, Educadora e Mayrink Veiga, que
se seguiram & Radio Sociedade no Rio de Janeiro, também
operaram.com esse tipo de recurso durante boa parte da década
de 1920. Em outros estados brasileiros a situagéo era parecida:
caso de Sao Paulo, por exemplo, que ganhou a sua primeira
emissora (Réadio Educadora Paulista) em janeiro de 1924, for-
mada por um grupo de engenheiros que tinham como meta
“dotar o estado de uma emissora com fins culturais”, de acordo
com o relato de Mario Ferraz Sampaio no livro Histdria do Rédio
e da Televisdo no Brasil @ no Mundo.

Com base nesses dados, torna-se evidente o papel do radio
naguela que podemos considerar a sua primeira fase no Brasil:
um meio de comunicagdo voltado principalmente para a
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fransmissdo de educagado e cullura. Em razao aGa pre-aeier-
minacdo consensual quanto & vocagdo do velculo, uma parte
das emissoras brasileiras evoluiu nessa dire¢éo também duran-
te as décadas seguintes & de 1920, quando a tendéncia para o
radio comercial comega a ascender no Pals. _
Em 1936, no entanto, a funcéo educativa do rédio — que,
até entdo, fora determinada pelos organizadores e fundadores
das primeiras emissoras nacionais — tornava-se oficial. Nesse
ano, Roquette Pinto doava ao Ministério da Educagéo e Cultura
a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, mediante a promessa (por
parte do ministro Gustavo Capanema) de que os seus ideais ao
fundar a emissora serlam preservados pelo governo brasileiro,
Iniciava-se, assim, o sistema e Radios Educativas no Brasil.

Pela cultura dos gue vivem ern nossa terra

Aulas, conferéncias e palestras compunham a base da
programagéo inicial da Radio Socledade do Rio de Janeiro,
distribuida através cle cursos (de literatura francesa ¢ inglesa ou
até de sivicultura prética) e, principalmente, ligbes (de portugués,
francés, italiano, geografia e histéria natural, entre outras), O fato
do Rio de Janeiro ser a capital da Republica facilitava e enti-
quecia a programagéo da emissora: personalidades e clentistas
em visita & cidade eram convidados a participar de programas,
0 que levou alguns estudiosos do assunto, como José Silvério
Baia Horta, a afirmar que "na programacéo da Réadio Sociedade
podia ser notada uma preocupagao com a divulgagéo de diffceis
conhecimentos clentificos e literarios”.

Apesar do Interesse de Roquette Pinto em produzir uma
programagdo educativa popular, de acesso facil &4 maioria da
populagdo, com o radio ajudando a resolver o problema edu-
cacional clo Pais, as condigbes de acesso existentes na época
faziam com que o novo veiculo refletisse um nivel de cultura
compativel com o da elite, os privileglados ouvintes de entao.

De qualquer maneira, das diretrizes enunciadas pelo
ploneiro do radio brasileiro muitas foram seguidas. Uma delas
fol a criagdo, em 1933, da Radio Escola Municipal do Distrito
Federal, com o educador Anisio Teixeira a frente do novo
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ipreendimento. De acordo com um artigo de José Silvério Baia
Horta (Histérico do rddio educativo no Brasil), a Radio Escola
inaugurou uma nova fase na radiodifusdo educativa brasileira:
“preccupada em manter.o contato com os alunos, a estagéo
distribuia folhetos e esquemas das ligbes que eram enviados
antes das aulas radiofdnicas, pelo correio, as pessoas inscritas.
Os alunos, por sua vez, enviavam a emissora trabalhos rela-
cionados com os assuntos das aulas e mantinham contato com
a emissora por carta, telefone e até mesmo visitas”,
A resposta alcancgacda pela Rédio Escola foi imediata. Um
ano depois de entrar no ar, a emissora havia recebido 10.800
trabalhos dos seus alunos, dado que ajudava a reforcar a
hecessidade de se estabelecer dois pontos fundamentais para
que o ensino através do radio desse resultado: o contato direto
entre emissora e ouvinte e o desenvolvimento de uma didética
especial para o ensino radiofénico.,

Sistema oficial X Iniciativas particulares

Em setembro de 1936 a Radio Sociedade deixa de existir e
passa a se chamar Rédio Ministério da Educagéo, a atual Radio
MEC, A doagéo de Roquette Pinto, provocada pela inviabilidade
comercial da emissora, resultou — em 1937 — na criacéo do
Servigo de Radiodifusao Educativa, uma iniciativa do governo de
Getllio Vargas, "destinado a promover, permanentemente, a
irradiagéo de programas educativos™,

Apesar das direfrizes estritamente educativas defendidas
pelo Setvigo, grande parte dos projetos previstos sofreu a inter-
feréncia direta de outro 6rgéo governamental existente na época
(periodo do governo getulista corihecido como Estado Novo): o
temido e poderoso Departamento de Imprensa e Propaganda —
DIP. Ainda segundo o artigo de José Siivério Baia Horta, um
relatorio das atividades do Servico de Radiodifusdo Educativa
(elaborado em 1944 por Fernando Tude de Souza, seu primeiro
diretor) apontava um conflito de interesses e de areas de atuacgdo
surgido entre o Servico e o DIP, mais interessado em utilizar o
radio para a propaganda politica do regime em vigor do que em

&
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valorizar a disseminagéo de programas radiofénicos realmente
educativos,

Enguanto isso, alternativas simultaneas no campo da edu-
cagéo através do radio ja estavam acontecendo, Uma delas era
o programa Universidade no Ar, langado em 1941 pela Radio
Nacional do Rio de Janeiro que, coincidéncia ou nao, era uma

emissora caracterizada pelos estreitos lagos mantidos com o -

governo getulista. O programa, criado pelo entdo diretor da
Radio, Gilberto de Andrade, destinava-se a oferecer orientagéo
metodoldgica aos professores do ensino secundario em todo o
Brasil, com cursos de letras, ciéncias, didatica e pedagogia, entre
outros, abertos a todos os professores do Pafs.

Em 1947, experiéncia semelhante acontecia em S&o Paulo,
quando um projeto conjunto do SESC e do SENAC do estado
langou uma grande campanha educacional destinada 2 classe
operaria do interior paulista. Ao contrario da iniciativa desenvol-
vida na Radio Nacional, a Universidade do Ar em S&o Paulo
visava um segmento especffico de alunos, que ouviam as aulas
em grupos e debatiam os assuntos tratados orientados por um
professor, enriquecendo o aprendizado com explicagdes com-
plementares,

Nasciam ali 0s primeiros nicleos de recepgéo organizados,
mais tarde desenvolvidos pelos professores Geraldo Januzzi
(atraves da Radio Clube de Valenga) e Jodo Ribas da Costa e
pelo Frei Gil de Aimeida Bonfim, os dois Gltimos voltados para
um fipo de educagao radiofbnica nifidamente popular,

De todos os planos educacionals de recepcéo organizada
atraves do radio, o mais completo e inovador foi o de Ribas da
Costa, apresentado no livro Educagdo Fundamental pelo Rédio,
editado em 1956, Utilizando-se de experiéncias anteriores na
&rea (inclusive internacionais, como a daAccidn Cultural Popular,
na Colbmbia), o professor previa a instalagdo de uma rede de
emissoras de ondas médias nas regides brasileiras onde o
nimero de rédios fosse escasso e a densidade populacional
fosse alta. Segundo o plano de Ribas da Costa, 0s alunos das
Escolas Radiofonicas seriam orientados por monitores — volun-
tarios com um minimo de conhecimentos — que auxiliariam os
professores-locutores no trabalho de alfabetizagéo de adultos,
principal meta do projeto.

.
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A divulgacdo das propostas de Ribas da Costa resultou em
um convite, em 1957, para organizar o Sistema de Radio Educati-
vo Nacional (SIRENA), patrocinado pelo Ministério da Educacéo.
Com o apoio oficial do.governo e a subdivis@o regional do
Sistema, o plano de Ribas da Costa tornava-se realidade: em
1968, onze emissoras ja estavam irradiando 0s cursos basicos
do SIRENA que mais tarde, em 1961, abrangia o nimero signi-
ficativo de 47 emissoras envolvidas no processo de erradicagao
do analfabetismo no Brasil. Apesar do relativo sucesso do Sis-
tema; ele foi extinto em 1983 e incorporado & Radio Educadora
de Brasflia. Pesquisadores dessa modalidade de programacéo
radiofnica sugerem duas razdes principais gue possam ter
influfdo no desaparecimento do SIRENA! a preocupagéo exces-
siva com os recursos materiais (em detrimento do preparo de
pessoal & do controle de resultados) e as oscilagbes de natureza
politica.

A participagao da Igreja nas experiéncias com o radio
educativo no Pais tornou-se evidente a partir de 1961, com a

‘assinatura de um decreto presidencial que regulamentava o

Movimento de Educagio de Base, criado por Dom Eugénio
Salles, a ser desenvolvido através de escolas radiofGnicas sob
a supervisao da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil —
CNBB. (As atividades da Igreja nesse carmpo ja existiam, na
verdade, desde a metade da década de 1950, quando Frei Gil
Bonfim, da Qrdem Franciscana, apresentou as autoridades ecle-
siasticas um projeto de programagéo didria de aulas de alfa-
betizagao.)

O Movimento de Educagéo de Base (MEB) concentrou sua
atuagdo em regides brasileiras consideradas subdesenvolvidas
- Norte, Nordeste e Centro-Oeste — e imprimiu. uma carac-
teristica adicional ao ensino radiofénico: além da alfabetizagdo,
as escolas também cuidavam da conscientizagéo, da mudanga
de atitudes e da instrumentagdo das comunidades receptoras
dos programas elaborados pelo Movimento.

“Ler, escrever e interpretar textos com situagtes e voca-
buldrios proprios das areas rurais”, “distinguir as relagdes entre
as estruturas sociais, econdmicas, politicas e religiosas”, “saber
utilizar a legislagéo e as potencialidades econdmicas da comu-
nidade" e “desenvolver o conheciménto sobre as técnicas de
trabalho em grupo” eram alguns -— entre 08 muitos — pontos

¥
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basicos divulgados pela programagéo do MEB. O incentivo a
essa pratica de conscientizagéo serviu como apoio para a intro-
ducéo, nos programas educativos, da idéia de animagéo po-
pulat.

Definida como um “processo de estruturagéo de comunida-
des, progressivamente assumido por seus proprios membros, a
partir de seus elementos de lideranga”, a proposta de animagéo
popular tornou-se o centro da agdo educativa do MEB e as
Escolas Radiofbnicas passaram a representar apenas um ins-
trumento dentro desse contexto. A experiéncia do Movimento de
Educacéo de Base atravessaria um momento dificil no final da
década de 1960, quando o Brasil vivia a fase mais dura do régime
militar iniclado com o golpe de 1964, Nessa época, a palavra
conscientizacéo passou a ser interpretada como uma ameaga a
ordem institulda no Pals,

Durante a década de 1970, as emissoras oficiais e privadas
passaram a transmilir programas rotulados como educacionais
e produzidos principaimente pelas Radios MEC do Rio de Ja-
neiro e de Brasilia, com énfase na divulgagéo de aspectos
culturais do Pafs, como a musica popular brasileira. A hova
interpretagdo do conceito de radio educativo no Brasil levou
alguns pesquisadores — como Roosevelt Pinto Sampaio, em
tese de mestrado defendida na Universidade Federal Fluminense
em 1975 - a constatar, entre outros pontos, que:

o O potencial do radio educalivo no universitério néo esta
atendendo as fungbes educativas e escolares, repousan-
do na transmisséo cultural,

o A radiodifusdo educativa ainda nao tem definida para as
suas emissoras uma politica educacional, bem como as
necessarias diretrizes para agéo, e nota-se uma preo-
cupagéo muito grande com o aspecto cultural e @ publico
em geral, procurando atrair sua clientela nos moldes da
radiodifusdo comercial.

o As radios educativas atenderam apenas parcialmente a
audiéncia em potencial. Nao consideraram que 0s reais
indicadores para a radiodifuséo educativa sdo, para a
programacéo escolar, o nimero de alunos matriculactos

. em cursos regulares e para a programagao educativa, a
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diverslficagéo de contelido e horarios apresentados para
suprir as necessidades da populagéo-alvo, no que se
refere & educagado formal e/ou permanente.
o A programagéo transmitida nao apresentou, salvo na
Radio Cultura da Fundacdo Padre Anchieta, caréter prio-
 ritario quanto a educagéo e ao ensino. Nesta faixa en-

controu-se uma predominancia da transmisséo de Cursos,

supletivos, o que limitou a faixa de audiéncia.

o O intercambio com entidades internacionais é pratica-
mente inexistente e quando surge é unidirecional, isto é,
apenas no sentido de importagéo de programas.

o A pequena parcela de programas escolares e educativos

- transmitidos, o fato de nédo se dar a necesséria énfase, a
recepgéo organizada ou controlada, dificultando a maior
eficacia do sistema, deixam os resultados obtidos pelas
radios educativas muito aquém das esperangas nelas
depositadas.

. Todas essas consideragdes enumeradas na tese de Sam-
paio, intitulada Caracterizagéo das emissoras de radio educativo
brasileiras nas entidades ndo universitarias, reflete uma situagéo
que persiste até hoje no Brasil. Caso nao houvessem registros

— ainda que escassos — das décadas de experiéncia com o

radio educativo no Pafs, as conclusdes a que chegou o autor

_poderiam induzir qualquer leitor a imaginar que essa ainda

representava uma area a ser desbravada no réadio nacional.

O RADIO COMERCIAL

Durante praticamente toda a década de 1920, o radio
brasileiro caracterizou-se pela produgéo de programas simples
— informativos ou musicais — que eram resultado da falta de
investimento no setor. Os anos 30, enfretanto, trazem uma
mudanga stbita e fundamental na programacéo radiofénica,
mais especificamente g partir de 1932, quando vai ao ar aquele
que pode ser considerado o primeiro jingle do radio. Naquele
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-‘ano, o compositor e cartunista Antonio Nassara improvisou um
fado.para vender os servigcos de qualidade de uma padaria em

Botafogo, no Rio de Janeiro. O texto dizia o seguinte: “seu
padeiro néo esqueca, tenha sempre na lembranga: o melhor péo
é o da Padaria Braganga”.

Foitambém em 1932 que o radio recebeu autorizagéo oficial
para a velculagao de anincios, através do Decreto-Lei 21.111.
Nessa mesma época, o Brasil adotava o modelo de radiodifusao
norte-americano e passava a distribuir concessdes de canais a
particulares, fato que ajudava a reforcar a exploragdo comercial
do velculo. As principais emissoras da época — como a Mayrink
Veiga e a Phillips, no Rio de Janeiro, ou a Record e a Cruzeiro
do Sul, em S&o Paulo — introduzem o pagamento regular de
cachés pelas apresentagdes de artistas (musicos, cantores,
humoristas e radioatores) nos seus programas principais.

A audiéncia do radio comega a crescer, motivada em parte
pelo barateamento do custo dos aparelhos receptores. Antonio
Pedro Tota, no livro Uma Jocomotiva no ar—- rédio e modernidade
em Sdo Paulo (1924-1934), registra que, em 1932, “ja néo era
impossivel comprar um radio: um aparelho custava em torno de
80$000 e o salario médio de uma familia de trabalhadores néo
ficava longe de 5003000 por més”. Segundo Tota, “ampliava-se
a producao de aparelhos receptores que, a precos moédicos,
passavam a compor o novo cenario da familia modernizada.

- Coerentemente, o radio comercial impunha uma nova maneira
- de .comunicagdo. Seus programas musicais ndo eram ainda

muito numerosos e variavam entre o popular e o classico.
Oinvestimento comercial dos anunciantes locais, por outro
lado, proporcionou o langamento de uma programagéo apri-
morada. Durante toda a década de 1930, os textos publicitarios
no radio brasileiro divulgavam produtos e estabelecimentos
exclusivamente nacionais: Sabonete Tabarra, -Leite de Coldnia,
Cigarros Casteloes e Produtos Fétima séo alguns exemplos de
anunciantes que patrocinavam os mais variados tipos de progra-
mas de sucesso no radio da época, O autor de Uma focomotiva
no ar lembra que, “na noite fria de 19 de julho de 1932, em S&o
Paulo, ouvia-se pela Record compositores roménticos como Lizt
ou Chopin. Esse programa havia sido irradiado em cadeia com
a Radio Clube do Rio de Janeiro, O Programa Sul América,
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patrocinado pela fabrica de conservas Sul América, era levado |

ao ar ao meio-dia”,
A partir da década de 1940, no entanto, o quadro até entao

predominante na 4rea da publicidade radiofénica sofre duas

mudangas fundamentais: em margo de 1940, a estatizagéo {por
Getllio Vargas) da Radio Nacional do Rio de Janeiro altera o
equilibrio de forgas no radio brasileiro, principalmente o carioca.

. Transformada em emissora estatal, mas com o direito de con-
tinuar a veicular antincios, a Nacional inicia, assim, sua trajetéria

como lider de audiéncia, O investimento de verbas governamen-
tais somado a receita publicitaria de origem comercial transforma
a emissora em uma concorrente insuperavel, como registram os
autores do livio Rédio Nacional, o Brasil em sintonia.3

O segundo fator decisivo para as mudangas ocorridas 3
epoca no radio brasileiro foi a chegada, em 1941, de repre-
sentantes do Bir6 Interamericano, um organismo criado um ano
antes pelo presidente norte-americano Franklin Roosevelt, des-
tinado a coordenar os esforgos dos Estados Unidos no plano
das relacdes econdmicas e culturais com a América latina.
Chefiado por Neison Roc feller, o Bir6 comeca a divulgar no
Brasil o american way of life, ou seja: um estilo de vida compatfvel
com o consumo de produtos tipica’mente'norte-americanos,
desde a Coca-Cola até as revistas do Pato Donald,

Empresas como General Eletric, Standard Ofl, RCA Victor _

langam os seus produtos no mercado brasileiro e, com elas,
chegam também as grandes agéncias de publicidade: J.W.
Thompson e McCann-Erickson, entre outras, y

O radio, obviamente, era o veiculo mais cobigado pelos

_novos” antificiantés. Na Radio” Nacional do Rio de Janeiro, a

Coca-Cola investe uma quantia significativa na época para colo-

* car no ar o programa Um Milhdo de Melodias, uma-cépia do

hit-parade musical norte-americano, mas que na verdade servia

cOmo ponta de langa para a introdugéo'do refrigerante no Brasif,

A partir dessa experiéncia, os patrocinadores passam a ter suas
marcas e produtos associados aos titulos dos programas: Teatro
Good-Year, Recital Johnson, Programa Bayer e Calendério Koly-
nos revelam-se como os maiores sucessos da programacéo
radiafénica nos anos 40. '

Segundo ‘o historiador Gerson Moura, no livro Tio Sam
chega ao Brasil, “foi dessa maneira que entre 1946 e 1947 o Brasi]
foi inundado ‘de produtos made in USA e suas respectivas
propagandas, desde os carrdes de luxo, passando pelos sabo-
netes, cereais, gelatinas, fentes, I&minas, escovas, brilhantinas,
produtos de beleza, Inseticidas, remédios, tintas, tecidos, ma-
terial de escritério, eletrodomésticos, até 'as famosas bugigangas
de matéria plastica — a mais moderna criagdo americana —
enfim, toda a parafernélia do consumismo americano”,

O radio brasileiro nao resistiu ‘aos encantos dos novos
produtos e 3s fartas cotas publicitérias distribuidas pelas agén-
cias de publicidade estrangeiras entre as principais emissoras
nacionais. A alteragiao ocorrida Na programagéo radiofénica
atingiu principalmente as radionovelas, que — desde o inicio da
década de 1940 — constituiam um dos grandes atrativos do
radio no Pals, Um outro exemplo da Radio Nacional mostra o
poder de fogo dos anunciantes recém-chegados: o livro come-
morativo dos vinte anos da emissora registra que os patroci-
nadores de £m busca da felicidade, novela de grande sucesso,
que permaneceu no ar entre 1941 ¢ 1943, “prometeram foto-

chegaram 48 mil pedidos ¢ as perspectivas eram de aumento.
Cessou o oferecimento”,

Além das novelas, os programas de auditério, musicais e
humorfsticos se beneficiavam do investimento dos grandes a-
nunciantes. Na década de 1940, o rédio brasileiro apresenta
produgdes bem cuidadas.e consagra alguns profissionais que

. contribufram para o desenvolvimento de uma linguagem radio-

fonica singutar desde o surgimento do vefculo, entre eles Al-
mirante, Paulo Tapajés, Ademar Casé.e Renato Murce.

Atragdes de sucesso no radio, consumo garantido dos
produtos. Com base nessa premissa, os anunciantes estran-
geiros mudaram o curso da programagao do radio comercial
brasileiro: os programas eram criados a partir da relagéo cada
vez mais solida entre emissora e anunciante. Os artistas come-
¢am a ser contratados, o caché pago a cada apresentagao
torna-se um recurso ultrapassado e o radio no Pals vive a sua
fase de ouro — rico e influenciador dos hébitos e costumes de
milhdes de fascinados ouvintes, '




